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Wohnen ist wesentlich mehr als nur Möbel zu kaufen und in den Raum zu stellen. 

Unsere Lebensqualität hängt immer auch davon ab, ob Wohnen Freude macht. 

MÖBEL & DESIGN 2008  |  45

DESIGNER

44 |   MÖBEL & DESIGN 2008
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ALVAR AALTO

Der finnische Architekt (1898–1976) war einer der wichtigsten
Gestalter des 20. Jahrhunderts. Seine Bedeutung liegt u. a. in sei-
nem ausgeprägten Empfinden für das Material Holz. Die von ihm
entwickelten Möbel aus gebogenem Schichtholz sind Designklassi-
ker und werden seit 1935 bei Artek, einer von ihm mitbegründeten
Firma, erzeugt. Als Architekt prägte Aalto wie kein anderer das
moderne Finnland. In Deutschland baute er die Oper in Essen.

EERO AARNIO

Geboren 1932 in Finnland, studierte Aarnio von 1954 bis 1957 am
Institut für industrielle Kunst in Helsinki und arbeitete anschlie-
ßend als freier Industriedesigner und Inneneinrichter. Seine Produk-
te ohne Ecken und Kanten gehören zu den bekanntesten und kul-
tigsten Möbeldesigns der 60er Jahre. Besonders bekannt wurde
sein 1963 entworfener „Ball Chair“. Für den Stuhl „Pastil“ (Poltrona
Frau) erhielt Aarnio 1968 den American Industrial Design Award.

MARCO ACERBIS

Marco Acerbis, geboren 1973, graduierte 1998 am renommierten
Politecnico di Milano.Von 1997 bis 2004 lebte er in London, wo er
auch  für das Studio von Sir Norman Foster Studio tätig war. Sein
breit gefächerter Tätigkeitsbereich umfasst Architektur ebenso wie
Produkt-, Interior und Grafikdesign. Acerbis entwirft für Unter-
nehmen wie Acerbis International, Alias, Colombo Design, Fontana
Arte und Morphos. Er lebt und arbeitet heute in Bergamo.

WERNER AISSLINGER

Er studierte an der Hochschule der Künste in Berlin. Nach seinem
Abschluss arbeitete er als Freelancer in London bei Jasper Morrison
und Ron Arad und in Mailand bei Michele de Lucci. 1993 gründete er
das „studioaisslinger“ in Berlin. Zu Aisslingers Auftraggebern gehö-
ren Cappellini, Interlübke, Porro, Magis, Zanotta, Stilwerk und Jaguar.
Aisslinger überraschte die Designwelt immer wieder: mit den
ersten Gel-Möbeln, dem ersten soften Kunststoff-Schalensessel …

CARLO ALESSI

Carlo Alessi wurde 1916 in Granerolo geboren und studierte am
Instituto OMAR in Novara Industriedesign. In den frühen 1930er
Jahren trat er in das Unternehmen seines Vaters ein. Carlo Alessi
verdanken wir eine große Zahl an Produkten, die heute als Inbegriff,
Archetypen des frühen italienischen Designs gelten: das „Octagonal
Tea and Coffee set“,„Saclini“,„The Cilindrico tea and coffee service“
and vor allem anderen das „The Bombé tea and coffee service“.

RON ARAD

Der 1951 in Tel Aviv geborene Arad gilt als einer der führenden
Designer des 20. Jahrhunderts. Er studierte an der Kunstakademie
in Jerusalem und lebt heute in London, wo er bei Peter Cook, dem
Gründer von Archigram, in der Architectural Association studierte.
1981 gründete er mit Denis Grove und Caroline Thorman das Büro
„One Off Ltd“. Seinen Stil fand er in unorthodoxen Verbindungen
von Materialien und Konzepten. Kunden:Vitra, Zeus und Kartell.

JAN ARMGARDT

Armgardt, geboren 1947 in Celle, gilt als einer der Pioniere des
modernen ökologischen Möbeldesigns und als engagierter Experi-
mentierer. Mit seinen innovativen Denk- und Gestaltungsansätzen
gibt er der Designwelt den Weg vor, den sie in Zukunft beschreiten
sollte. Der Designer, der sich selbst lieber als Möbelgestalter
bezeichnet, entwirft für Unternehmen wie Leolux,Wittmann, De
Sede, Knoll, Cor oder Team 7. Seit 1998 lehrt er an der FH Aachen.

DODO ARSLAN

Der italienische Designer mit armenischen Wurzeln lebt und arbei-
tet in Mailand.Vor der Gründung seines eigenen Studios arbeitete
Dodo Arslan für Michele de Lucci, die Deutsche Post, Zumtobel Staff
und British American Tobacco. Er unterrichtete am Istituto Europeo
di Design (Mailand,Turin und São Paulo), wo er gemeinsam mit
Ikea,Timberland, Chicco, Firme di Vetro und Bruni Workshops aus-
richtete. Auszeichnungen: KIDA Grand Prize, Good Design Award.

Kochen Essen, Wohnen und Relaxen in einem Raum – das
ist die Idealvorstellung vieler von modernem Wohnen. Ein-
heits-Einbauküchen mit aneinandergereihten Spanplatten-
modulen, enge Essecken und kleine Wohnzimmer gelten zu
Recht als überholt. Denn großzügig sollte der Raum sein, in
dem sich Familie und Freunde treffen, miteinander essen
und feiern. Ein Lebensmittelpunkt und Ort, an dem man
sich frei entfalten kann.

Mehr Küche braucht das Land. Offene und große Wohnkü-
chen liegen deshalb im Trend. Beim Neubau lassen sich die-
se sogar kostengünstig realisieren, da weniger Wände benö-
tigt werden als bei kleineren Einzelzimmern. Doch auch bei
älteren Bauten lässt sich das helle Ambiente verwirklichen.
Wenn auch nicht „flugs“, so lassen sich je nach Bestand mit
einigem Einsatz doch zwei oder mehrere Räume zu-
sammenlegen. Aber Vorsicht: Bei sogenannten tragenden
Wänden muss vor dem Abriss unbedingt ein Fachmann die
Statik prüfen, um spätere Komplikationen und unliebsame
Überraschungen zu vermeiden. Großzügig wirken Wohnkü-
chen letztendlich aber erst, wenn einzelne Elemente – wie
Kochinseln oder Tresen – nicht an der Wand, sondern frei im
Zimmer aufgestellt werden. So wird der Eindruck vermie-
den, dass alles – im Sinne einer vermeintlich optimalen
Raumnutzung – „hineingepfercht“ wurde. Und damit steht
vor allem anderen auch hier: der Plan.

Alles nach Plan. Kein anderer Raum erfordert so viel durch-
dachte Detailplanung wie die Küche. Gerade weil wir dort –
meist stehend – arbeiten, ist eine perfekte Ergonomie das
Um und Auf. Sind Fehler einmal passiert, womöglich bereits
in der Planungsphase, wird es im besten Fall kostspielig, sie
wieder auszubügeln, und im schlechtesten Fall hat man da-

KÜCHE

Wohnwelt Küche
Kochen, genießen und relaxen.
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Freie Entfaltung:
Eine Küche sollte

großzügig  und 
einladend sein.

KÜCHEKÜCHE 

MÖBEL & DESIGN 2008 |  185

Poggenpohl

Shop & Angebot: Bulthaup am Opernring
hat in der Wiener City beispielhaft Küchen
eingerichtet. An einem Ort, dessen ästheti-
sche Qualität verpflichtet, erlebt man unter
anderem, wie das System „bulthaup b3“ die
klassischen Themen Reduktion, Ästhetik und
Ergonomie erfrischend neu interpretiert. Leit-
motiv der Ausstellung ist eine erweitert ge-
dachte, ganzheitliche Küche. Eine Küche, die
fließend in den Wohn- und Lebensraum
übergeht. Markenpartner bei Bulthaup am
Opernring sind Gaggenau und Miele.

POGGENPOHL WIEN
1010 Wien, Schottenring 18,Tel.: 01/535 12 32
www.poggenpohl-wien.at
Shop & Angebot: Im Jahr 2003 übernahm
der Innenarchitekt Georg Menchini das seit
1977 bestehende Küchenstudio neben der
Börse. Im optisch sehr ansprechenden Schau-
raum präsentiert er Küchen der für ihre tech-
nisch und gestalterisch innovativen Lösun-
gen bekannten Marke: individuell und exklu-
siv. Auf Wunsch ist das Team um Georg Men-
chini auch Partner bei der Planung der ge-
samten Einrichtung – von der Auswahl des
Fußbodens, der Möbel, der textilen Gestal-
tung bis hin zur Beleuchtung.

POLIFORM/VARENNA
1010 Wien, Franz-Josefs-Kai 47
Tel.: 01/533 56 00, www.poliform-wien.at
Shop & Angebot: 500 m2 großer Flagship
Store mit edlem italienischem und interna-
tionalem Design. Marken: Poliform, Varenna,
Flexform, Kasthall, Mooi.

SIEMATIC AM SCHUBERTRING
1010 Wien, Schubertring 6
Tel.: 01/961 19 19, www.siematic-wien.at

Shop & Angebot: Seit 1985 werden Küchen-
welten mit hohem Anspruch und perfekter
Ausführung geplant, gestaltet und realisiert
– seit 2002 gemeinsam mit dem Partner
SieMatic, einer der bedeutendsten Küchen-
marken weltweit. Regelmäßig finden Koch-
Events mit Köchen der Spitzengastronomie
statt.Weitere Partner in den Bereichen Gerä-
te, Tische, Stühle und Beleuchtung sind Gru-
ber+Schlager, Vitra, La Cornue, Zeuss, Gagge-
nau, Bosch, Miele und Liebherr.
Service: kostenlose Planung, Beistellung
von Installationsplänen, Lieferung und
Montage durch eigenes Personal, Koordina-
tion sämtlicher Handwerker.

� 2. Bezirk
MIELE-CENTER PELLET 
1020 Wien, Obere Donaustraße 97–99
Tel.:01/216 13 31, Servicehotline:0800/500 877
www.mielecenter-pellet.at
Shop & Angebot: Die Premiummarke Miele
bietet in der Wiener City die Welt der Geräte-
und Küchenoberklasse an. Tischkunst und
Design auf höchstem Niveau – Küchen ohne
Kompromisse.

PELLET DIANA KÜCHENSTUDIO 
1020 Wien, Karmelitergasse 8
Tel.: 01/214 46 44, www.pellet.co.at
Shop & Angebot: Im Küchenstudio Pellet er-
wartet Sie nicht nur freundliche, kompeten-
teste Beratung, sondern auch das Beste, was
es aktuell und nach neuestem Wissen gibt.
„Was sich nicht von selbst versteht, ist unser
Selbstverständnis von Küche: Küche als sozia-
les Zentrum, wo gegessen und geplaudert
wird, wo Hausübungen und Kreuzworträtsel
gemacht werden. Wo Sie von der Nachbarin
erfahren, dass die Dame von Tür 3 … – Nein,
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Bulthaup am Opernring

ÖSTERREICHWEIT

DAN KÜCHEN
WWW.DAN.AT
4040 Linz, Leonfeldnerstraße 273
Tel.: 0 73 2/25 52-0
Shop & Angebot: Über eine Million Men-
schen leben nach Angaben des dynamischen
Familienbetriebs mit Standort Linz bereits
mit einer DAN Küche. Die große Vielfalt an
Küchenwelten reicht von modern bis rustikal.
Fast 40 Jahre steht die Firma für Verlässlich-
keit und Qualität. „Es ist das Bestreben der
Firma DAN, Qualität und Design zu einem
Optimum zu verbinden. Der Erfolg kommt
nicht von ungefähr, wir handeln stets nach
unserer Firmenphilosophie, immer mehr zu
geben, als von uns verlangt oder erwartet
wird. Die Topqualität unserer Küchen über-
zeugt …“ DAN gilt als Trendsetter am Küchen-
markt und bietet laufend absolute Neuhei-
ten. Die langjährige Erfahrung fließt in die
Neuentwicklung der Küchen und gewähr-
leistet dem Kunden Topdesigns und hohe
Qualitätsstandards. Das Unternehmen ver-
fügt österreichweit über einen Megastore in
Wien, Küchencenter in Wien, Niederöster-
reich, Salzburg und Klagenfurt und ein Netz
an Vertragshändlern. Nähere Infos in der Fir-
menzentrale oder unter www. dan.at.

MIELE ÖSTERREICH
WWW.MIELE.AT
Zentrale: 5071 Wals, Mielestr. 1,Tel.: 050/800
Miele Galerie: 5071,Wals, Mielestraße 1
Miele Ausstellungsräume:
1101 Wien, Oberlaaer Straße 250
8053 Graz, Unterer Bründelweg 34
6063 Rum, Steinbockallee 14

Shop & Angebot: Es gibt Dinge und Visionen,
die kein „Ablaufdatum“ kennen. Mit der
Philosophie von Miele verhält es sich ebenso:
„Miele hat den Anspruch, weltweit die hoch-
wertigsten Einbaugeräte herzustellen und
auf allen Märkten der Welt als das absolute
Spitzenprodukt für den Haushalt zu gelten.
Deshalb ist die fortwährende Innovation
Grundlage des unternehmerischen Han-
delns. Denn nur, wer ,immer besser‘ wird,
kann auf Dauer Erfolg haben.“
Der neue Showroom von Miele in Wals bei
Salzburg steht für Miele-Qualität schlecht-
hin. Auf 670 m2 Ausstellungsfläche – mo-
dern, innovativ und anspruchsvoll – setzt die
Galerie völlig neue Maßstäbe in der Präsen-
tation hochwertiger Haushaltsgeräte. In dem
exklusiven Showroom wird die gesamte
Bandbreite der Produkte von Staubsaugern
bis zu exklusiven Küchengeräten gezeigt. In
allen Ausstellungsräumen kann man sich in
Ruhe umsehen und unverbindlich beraten
lassen. Das gut ausgebildete Fachpersonal
hilft gern bei der Wahl des richtigen Modells.
Da man sich für jeden Kunden persönlich
Zeit nimmt, wird um eine telefonische Voran-
meldung gebeten, Tel.: 050/800 800 (Öster-
reichweit zum Ortstarif). Öffnungszeiten: Mo
bis Fr 8.00 – 18.00 Uhr, jeden Donnerstag
stehen die Mitarbeiter (ausschließlich nach
Terminvereinbarung) bis 19.00 Uhr für Bera-
tungsgespräche zur Verfügung.

WIEN

� 1. Bezirk
BULTHAUP AM OPERNRING
1010 Wien, Opernring 10,Tel.: 01/512 60 38-0
www.opernring.bulthaup.at

Miele-Center PelletDAN Küchen

Ein weißer Fleck auf der Landkarte ist unbekanntes Terrain.
Es können sich Inseln und Ozeane dahinter verbergen, doch
so lange das Gebiet nicht erforscht ist, bleibt es ein weißer
Fleck – weiß wie ein unbeschriebenes Blatt Papier, das noch
alle Möglichkeiten birgt, weiß auch wie die Unschuld. Doch
warum ist der Fleck auf der Landkarte weiß und nicht
schwarz oder rot? Welche Bedeutung und Assoziationen
machen die Farbe Weiß so geeignet für unentdeckte Länder,
Meere – und Ihre Wohnung?

Bedeutungsschwere „Nichtfarbe“. Ganz im Gegensatz zu
ihrem Alter Ego Schwarz, der völligen Abwesenheit von
Farbe, ist Weiß die Summe aller Farben des Lichts. Es ver-
körpert also physikalisch gesehen nicht das Nichts, sondern
alles. Von allen Farben des Regenbogens enthält Weiß ein
Quäntchen, es birgt die Möglichkeit aller Farben. Und ob-
wohl es sich so verhält, dass der Eindruck von Farbe erst
entsteht, wenn Teile des Lichts absorbiert und andere zum
Betrachter zurückgeworfen werden, galt Weiß bei den
Impressionisten, die sich intensiv mit der Wirkung des
Lichts beschäftigten, als „Nichtfarbe“. Doch trotz seiner
unbunten Erscheinung hat Weiß eine Reihe von Eigen-
schaften, Assoziationen und Emotionen, die wir keiner
anderen Farbe zuordnen – und ihre Bedeutung ist überwie-
gend positv. Erleuchtung, Reinheit, Unschuld und Einfach-
heit sind nur einige Beispiele für solche positiven Assozia-
tionen. Weiß ist traditonell die Farbe der Götter. Im Hin-
duismus sind weiße Rinder heilig, in Thailand sind es die
weißen Elefanten. Zeus erschien Europa als weißer Stier.
Die Farbe der Erleuchtung macht sich auch als die Farbe
des Priestergewands breit – Priester indischer und japani-
scher Religionen sind ganz in Weiß gekleidet. Katholische
Geistliche tragen Weiß an den wichtigsten kirchlichen

FARBEN & TEXTILES

Weiß ist aller Anfang
Die Welt ist bunt – Ihre Wohnung auch.
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Weiß ist klassisch –
aber ein bisschen

mehr Farbe bringt
auch mehr Indivi-
dualität in Wohn-

zimmer und Co.
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NEWS.NEUHEITEN.TRENDS

STORAGESYSTEM & MONTANA

Das clevere Aufbewahrungssystem des dänischen Herstellers
Montana bietet schier unendliche Möglichkeiten, um Stauraum-
möbel zu kreieren – Regale, Sideboards, elegante Wandpanele etc.
Die 42 Lackfarben gibt es jetzt als neue, umweltfreundliche Ausfüh-
rung auf Wasserbasis. Damit gehört Montana zu den ersten euro-
päischen Herstellern, die Möbel mit einem Finish aus hochresisten-
tem Lack auf Wasserbasis produzieren. www.montana.dk

EDWARDS & WITTMANN

Ein Sofaprogramm aus dem Jahr 1981 des amerikanischen, in Paris
lebenden Architekten Edward Tuttle überzeugt ob seiner Aktualität
und Eigenständigkeit aufs Neue. Die Unverwechselbarkeit entsteht
aus der Spannung zwischen innen und außen, zwischen höchster
handwerklicher Perfektion (tiefe Knopfheftung) und einer sehr ruhi-
gen Oberfläche auf der Außenseite.„Edwards“ wird wie damals als
Fauteuil, Sofa und Chaiselongue produziert. www.wittmann.at

MARILYN & BRETZ

So außergewöhnlich wie die Namensgeberin und ihre Erscheinung,
so außergewöhnlich ist auch der monumentale Riesenspiegel (172 x
147 Zentimeter). Der Wow-Effekt wird noch durch die Verwendung
von original Swarovski-Kristallen gesteigert. Jeder Kristall ist mittels
handwerklicher Chesterfield-Heftung tief in den Bezug eingelassen.
„Luxus ist, alles zu haben, was wir wollen, und nichts, was wir nicht
wollen“ (Sir Edward Grey). www.bretz.de

SLIGHT & AXO LIGHT

Ein Klassiker in radikal abgespeckter Form. Mit einem Augenzwin-
kern präsentiert Manuel Vivian die Leuchte mit samtigem Schirm,
die mit diffuser Wirkung sowohl im Schlaf- als auch im Wohnbe-
reich für eine angenehme Atmosphäre sorgt. Sie ist in zwei Größen
lieferbar – und spart nicht nur beim Platz, sondern auch beim
Strom: Beide Versionen sind nämlich auch mit Fluoreszenzlampen
der Anschlüsse E27 bzw. E14 erhältlich. www.axolight.it

Design

Zum Thema Einrichten und Wohnen ergibt sich eine Vielzahl an Fragen, 

auf die kompetente Antworten gesucht werden. Aus diesem Grund ist 

Anna M. Del Medicos Möbel & Design Guide 2012 mehr als nur eine reine 

Adressauflistung. Er ist informativ und lebendig und will auf unterhalt-

same Weise die internationale Welt des Interieurs transparent machen. 

Begriffe und Hintergründe werden definiert, die wichtigsten Designer mit  

ihren Biografien vorgestellt. 

Darüber hinaus führt der Guide durch Österreichs exklusivste Möbelhäuser und 

präsentiert die besten Geschäfte und Galerien, in denen Designobjekte geführt 

werden.

 

Schließlich ist Design längst zu einem wesentlichen Kauffaktor geworden –  

eine Art Alltagskunst, an der die geistige und kulturelle Stimmung einer Epoche 

abzulesen ist.

Die besten Adressen

➜	 MÖBEL & DESIGN

	 Möbel in Bestform – 

	 nicht nur einfach schön …

➜	 KÜCHE

	 Meister-Küchen & Küchen-Meister

➜	 BAD

	 Wellness für zu Haus – Österreichs Bäder-	

	 spezialisten

➜	 RAUM & DEKO

	 Gestalter und gestalten – kreativ und 

	 individuell

Das einzigartige Konzept

➜	 Einfach und unterhaltsam geschriebenes

	 Know How.

➜	 Verbunden mit einem übersichtlichen Kompen-	

	 dium aller Anlaufstellen, Bezugsquellen und 

	 sonstigen wichtigen Adressen.

➜	 Das perfekte Nachschlagewerk für alle Design-	

	 interessierte.

➜	 Jährlich aktualisiert.

Das einzigartige Medium

➜	 Unabhängig

➜	 Verlags- und vertriebsübergreifend

➜	 Abdeckung der Zielgruppe durch Vertrieb 

	 im Buchhandel und Direktvertrieb über die 

	 Kooperationspartner.

➜	 Breite Medienunterstützung

➜	 Exklusive Ausstattung
➜	 LICHT

	 Mehr Licht – mehr Leuchten

➜	 SCHLAFEN

	 Betten mit System 

➜	 SERVICE

	 Designlexikon von A–Z, 

	 Messekalender 
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www.moebel-guide.at

Die Welt des Wohn-Designs jetzt online

Die neue, bunte Welt unseres Online-Guides, 
bietet Ihnen noch aktuellere Informationen. News, 
aktuelle Themen, Foren und vieles mehr laden auf 
www.moebel-guide.at ein.
Die große Vielfalt von Werbeformen, vom 
Advertorial bis zum Site-Branding, so-
wie die Möglichkeit, einzelne Themenwelten 
zu buchen, bietet Ihnen auch hier optimale  
Präsenz in der Zielgruppe.
Die Online-Welt unseres Guides bietet Ihnen 
mit den Standardwerbeformen wie Banner, Sky-
scraper etc. Möglichkeiten für einen perfekten 
Werbeauftritt.
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Machen Sie Ihre Einschaltung auch werbewirksam auf    
 www.oldtimer-guide.at   |  www.bier-guide.net  |  www.derskiguide.at | www.genuss-guide.net

Nr.	 Bezeichnung	 Format px	 Beschreibung                                                      pro Woche

1	 Banner	 468b x 60h px	 Fertiges Sujet. Datenformat gif, jepg, flash, png	      200,–

2	 Superbanner	 728b x 90h px	 Fertiges Sujet. Datenformat gif, jepg, flash, png	 300,– 

3	 Content-Ad	 300b x 250h px	 Fertiges Sujet. Datenformat gif, jepg, flash, png	 250,–	  

4	 Wide Skyscraper	 160b x 600h px	 Fertiges Sujet. Datenformat gif, jepg, flash, png	 400,– 

5	 Vertical Banner	 120b x 240h px	 Fertiges Sujet – kann für Logopräsenz 

			   oder Gewinnspiel verwendet werden	      300,-

6	 Square Button	 125b x 125h px	 Fertiges Sujet – kann für Logopräsenz

		  120b x 90h px	 oder Gewinnspiel verwendet werden 	 250,-

		  120b x 60h px	

7	 Newsletter	  	 Versand an registrierte Nutzer (Redakt. Beitrag)	 400,-	  

8	 Newsletter	  	 Stand-Alone,  Versand an 

			   registrierte Nutzer	 800,- 

9	 Advertorial	 Text + Bildmaterial		  650,-

		  Teaserbild: Querformat,

		  mind 150 px breit

		  Titeltext: max. 40 Zeichen

		  Teasertext max. 120 Zeichen

		  Artikeltext: 

		  keine Beschränkung

Redaktionelle PR auf moebel-guide.at.

Das Advertorial wird von unserer Grafikabteilung 

zusammengestellt und implementiert. 

Werbemittelanlieferung    Um einen reibungslosen Ablauf der Kampagne zu garantieren, bitten wir um eine Anlieferung von 3 Werktagen vor Erscheinung.

    




